Le nouveau catalogue
POINT A LA LIGNE

a découvrir en p.3

¥ Philippe Lentz

La Lampe Berger
est un cactus

Le groupe Lampe Berger
accueille un nouveau
Directeur Général Adjoint en
la personne de Philippe Lentz.

I L'empreinte des stars

Philippe Lentz, 48 ans, a fait

une trés grande partie de
sa carriére au sein du groupe
LVMH ou il s’est occupé
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service de stratégies marketing
offensives. Son expérience

et son dynamisme vont nous
aider a relever les nouveaux

défis qui se présentent a nous.
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Un nouveau
partenaire pour
Lampe Berger

Lampe Berger a confié son
budget publicitaire 4 une nouvelle
agence : Loeb & Associts, filiale
du groupe Publicis. dirigée par
Marc Loeb. Parmi ses clients, on
trouve les parfums Azzaro et
Chantal Thomass, les marques
de préc 4 porter Bruno Saint-
Hilaire et Weill, et également
Nestlé Waters, Radio Classique,
Cegerel, Les véhicules de loisin,
Viech, etc. L'agence Loeb &
Associés a commencé sa collabo-
ration avec la conception et la
production de la campagne TV
que vous découvrirez 4 partir du
18 février. Par ailleurs, cette
nouvelle Newsletter, congue et
réalisée par I'agence, marque
également la volonté du groupe
Lampe Berger d'impulser une
nouvelle dynamique dans sa

I PORTRAIT

Qui d'autre que Jean-Marie
Perier pour mettre en
scéne le nouveau spot
publicitaire Lampe
Berger ! Le “copain”
de toujours, photogra-
phe mythique de la

génération yéyé, entretient une

relation trés privilégiée avec

Frangoise Hardy et Jacques

‘Dutronc. Ami du couple, réall-

sateur exclusif de tous leurs
clips, Jean-Marie Perier a pour-
suivi pendant plus de quarante
ans une carriére de photogra-
phe et de réalisateur en France
et aux Etats-Unis. Il a signé
quatre longs-métrages, dont
“Antoine et Sébastien” qui
mettait aux prises son pére
Frangois Perier et son comparse
Jacques Dutronc, bientdt suivi
d’un autre film avec Jacques
Dutronc, cette fois avec Léa
Massari pour partenaire :"Sale
réveur”. 5’en sont suivis un
certain nombre de téléfilms
pour les chaines francaises. A
cbté de son travail de photogra-
phe et de cinéaste, Jean-Marie
Perier a tourné plus de 600
spots publicitaires, principale-
ment pour le marché américain.
A son actif, des campagnes pour
Coca-Cola, Nestlé, Boursin,
Hollywood, Ford, Bic, etc. Par
son approche résolument créa-
tive et décalée, Jean-Marie
Perier a marqué le monde de la
photographie et du cinéma
d’une empreinte trés particu-
ligére. Loin du “‘réalisme", il privi-
légie un art de la composition
ou le cliché n'est que I"aboutis-
sement d'une mise en scéne
trés élaborée, prache d'une
démarche surréaliste qui frappe
par l'incongruité et la perti-
nence des situations dans
lesquelles il fait évoluer ses
personnages. Une rétrospective
consacrée i ce travail couvrant
toute la période “Salut les
copains” a été organisée début
2004 a I'Hotel de ville de Paris et

a connu un succes remarquable.
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Vous prendrez
bien un peu de

créme bri(lée ?

Creme
Briilée

& W Adrien sous
® »% I'empire des sens

L’art de vivre a Coulommiers

fin 2004 par un
ommateurs reve-
s d'ineé-
rieur seraient ¢
dlergisants ». A ce titre, le parfum
Orange cannelle, commercialisé par
Lampe Berger, énit mis en cause.

amarque | s
Connue depuis 1898 pour ses ver-
s d'assainissement et de purifica-
tion de lair, Lampe Berger investit
lourdement dans la recherche et

¢ developpement pour le traite-
ment de l'air par catalyse.
Comme tous les parfums
Lampe Berger, Orange cannel-
le détruit 68% des bactéries
contenues dans I"alr. Les der-
niers tests officiels qui I'attes-
tent ont été publiés en janvier
2004, mais ceux-ci n'ont pas
bénéficié du relais médiatique
qu'ils auraient mérité.

Frerf =

le principe d'oxydation catalytique
de l'air conditionne un mode d'am-
ploi spécifique et exige un proto-
cole de test qui n'a pas été mis en
oeuvre dans ['étude précitée.
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Lhomme n'encourrait un risque
que s'il était exposé de fagon
chronigque aux produits incrimi-

t-d-dire 24H sur 24 pen-
dant toute une année. Dans ce
cas, le risque est d'| cas sur 100
000 ! De plus, les mesures de
concentration en COV (compo-
sants organiques volatiles) sont
exprimées en millioniéme de
gramme par m’ (|pg/m’ =
0,000001 g/m’).Ces précisions
permettent de relativiser l'inter-
prétation de ces tests.

la parution de l'article, nous
avons demandé i un laboratoire

indépendant de dimension Interna-
tionale de rechercher les substances
incriminées dans r e produit

Dans le produit lui-méme il n'a pas
éré détecté de substances suspec-
tes, noamment ni benzéne,

ni formaldéhyde.

Les conditinns de tests en émission
ont été reproduites telles qu'elles
ont été publiées et le protocole a
été complété par des garanties et
des contraintes supplémentaires :

» Essai 4 blanc dans le lieu du test
(Fair « pur » n'existe pas, il
con t toujours des substan-
ces liées 4 son environnement).

* Répétition de 3 séries de tests
soit 9 prises de mesures et non
une seule comme dans les
conditions du test publié.

* Respect du mode d'emploi de la
lampe Berger soit un fonction-
nement de 30 minutes pour une
piéce d'environ 12 m’,

Les résultats officiels sur les

9 mesures confirment TOUS que :
Dans des seuils limites de quanti-
fication de 3 millioniémes de
grammes par m’ (3pug/m’),

il n’a pas été détecté de
benzéne.

Dans des seuils limites de quanti-
fication de 10 millioniémes de
grammes par m’ (10pg/m’),

il n'a pas été détecté de
formaldéhyde.

Dans le souci de garantir la sécu-
rité des consommateurs, Lampe
Berger a pris contact avec les
arganismes offidels frangais pour
valider auprés deux les protoco-
les de tests d'utilisation de ses
produits et relayer leur conclusion
dans le souci d'une information
abjective des consommateurs.




POINT A

Le nouveau catalogue
Point a la Ligne est
toujours un événement.
Créations de nouveaux
thémes, innovations dans
les coloris, les
fondamentaux et les
accessoires,
enrichissements des
collections existantes,
etc,, tout concourt a
créer une curiosité qui
n'est jamais dégue.

Mais cette fois Point a la
Ligne fait encore plus..
et mieux ! Jugez-en :le

PARIS

Un nouveau catalogue
chatoyant et lumineux

A LIGNE

nouveau format “a
litalienne” et la reliure
“cahier spirale”
favorisent une
présentation plus vivante
et encore plus “haut de
gamme" des collections ;
les photos d’ambiance
sont démultipliées ; des
gencods directement
imprimés sur le catalogue
favorisent vos prises de
commandes ;sans oublier
des nouveaux thémes qui
rivalisent d'élégance et
d'originalité.
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wTREASURES» o
Merthyr Tydffil Cette
bourgade proche de
Cardiff dans le sud du
Pays de Galles. acareille
um magasin idéal pour

les Gallois & lo recherche d’um cadeau

différent. Maria, la responsable de ko

boutique est une passionnée de la

Lampe Berger dont elle parle avec beau-

coup d'émotion et d'élégance. o

est occueilli dans une ambian

parfumée qui éveille sa curiosi

l'améne ¢ se loisser tenter par un des

nombreux modéles en présendation.

On peut méme s'installer pour une petite

pause-cofé ou thé tout en feuilletant

les pages du Livre wHistoires de Lompes

Bergers. Maria n'hésite pas a vanter les

quaiités de celes-ci d la Presse régionale

branchée “fashion” et trés “lodies”

(WM Maogazine). Lo mouvedle collection

Parfums Berger a déjd su conquérir le

coeur de sa clientéle par la fimesse de son

packaging et le charme de ses parfums.

DIVA & Montréal,

Installée rue Louvier, ka

rue “chic” de Mantréal,

la boutique d'Agathe

Dranis et son fils

Stéphane est le rendez-

vous de lo clientéle trés

haut de gamme de o -

ville. Pour preuve, en un mois, Agathe
et Stéphane ont vendu 2 “Violoncelle”,
la fabuleuse création en édition limitée
d"Arman. Et la 3éme, pré-vendue,
cohabite octuellement avec une création
de René Lalique. Autant de piéces
prestigieuses, promptes a foire réver
tout collecthonneur.

Ehe New Hork Eimes Magazine

Point & la Ligne a eu les honneurs de la
presse américaine, et pas n'importe

aquele - Tie New York
plus grand quotidien des Etats-Unis, qui
a mentionné la collection Sea Sheore.
C'est une formidable publicité pour
notre société, lorsque 'on sait que ce
Jjournal bénéficie d'un lectorat quotidien
d'environ |,2 million de permn.rles.‘i
peine le journal sorti des presses, Point 0
la Ligne recevat des appels de clents
souhaitant saveir ol ils pouvaient se
procurer ces bougies “uniques et origina-
les”. Le personnel de notre service clien-
téle était préparé, muni de lo liste des
magasins vendant ces bougies.

Au printemps dernier,
I'Opéra National de
Washington DC o
organisé un gala en
Ihonneur du Président
francais. Le tapis d'honneur qui l'a
illi @ son arrivée était iluminé de
milliers de bougies votives blanches
cannelées Point d lo Ligne. Cet
événement, vu par de nombreuses
personnes influentes et élitaires, semble
avoir suscité de lintérét chez les organi-
sateurs d'événements.
Voila 2 ouvert ses portes au Texas en
début d’année, Sous les conseils avisés de
Marparet Quirk-Smith et de son époux
Tommy Smith, anciennement du Gabler
Group,Voila a lancé tous les produits
Lampe Berger et Point d la Ligne.
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Intergift, Madrid Maison & Objet, Paris  Spring Fair, Ambiente, Francfort  Trade Mart, Utrecht
du 13 au 17 jarvier du 18 janvier au |~ février Birmingh:lm du 11 au |5 février m dubau9 mart 2005 m

® Hall 38 Stand 124

Ceranor, Porto
du 20 au 23 janvier
m Hall 4 stand A22

Dallas International
Gift Market

du 12 au 19 Janvier, Trade
Mare, Suice #1204

Chicago Gift &
Home Market

du 19 au 26 Janvier m
Merchandise Mart m
Suite #12-107

® Hall 5A Stand J2/LI

Atlanta International
Gif: & Home
Furnishing Market
du 14 au 18 Janvier m
Merchandise Mart #
Stand 7E23-29 / Gift Mart
Suite #823

du & au 10 février
m Hall 19 Stand H41

Los Angeles/
California Gift Show
du 22 au 25 Janvier m

LA Convention Center
® Stand 2230/ Gift Mart
Suite #705

Kansas City Gift Show
du 22 au 25 janvier B
Kansas City Gift Mart
wSand #701

Hall 4.1 Stand F 51

New Yerk International
Gift Fair m du 29 Janvier
au 3 février m Javis
Center  Stand 2777-
2779 | 225 Fifth Avenue
Suite # 110

Seattle Gift Show

du 29 Janvier au ler
février m The Gift Center
® Suite # 540/536

Hall 4A Stand 126

San Francisco
International Gift
Fair ® du 5 au 9 février,
Moscene Center North
Stand 7408 / The Gift
Center m Suite # 487

Minnzapolis Gift
Show du 12 au 15 mars,
Sheraton @ Stand 258-25%

HCS PARIS B 338561459



